Press Kit 
I. Základní informace o výzkumu volebních kampaní do PSP ČR 2010
Výzkum Kampaň do PSP ČR 2010 realizuje Katedra politologie Fakulty sociálních studií Masarykovy univerzity v rámci projektu specifického výzkumu „Volební cyklus ve střední a východní Evropě“. V dubnu a květnu sbírali výzkumníci data na celostátní úrovni se speciálním zaměřením na  Jihomoravský kraj, Ústecký kraj a Prahu. Součástí byla také analýza souběžně probíhající kampaně na Slovensku. 
Výzkumný tým tvoří analytici a analytičky společně se studenty a studentkami specializace Volební studia a politický marketing katedry politologie: Roman Chytilek, Otto Eibl, Anna Matušková, Barbora Petrová, Jozef Zagrapan, Jiří Šimon, Oto Kóňa, Lukáš Dubský, Eva Pavlová, Silvia Hudáčková, Michaela Studená, Petra Vaškových, Tereza Harbichová, Miloš Gregor, Michal Žižlavský, Pavlína Winklerová, Radovan Brtník, Martin Dubéci, Matej Hruška, Filip Reinöhl, Ondrej Lunter a Andrej Schulcz. 
Garantem výzkumu je vedoucí katedry politologie doc. PhDr. Stanislav Balík, Ph.D.

Sledované politické subjekty
ČSSD, ODS, KSČM, TOP 09, KDU-ČSL, SZ, VV, SPOZ

TV debaty
Celkem 18 předvolebních debat (14 Speciálů Václava Moravce a 4 debaty na TV Prima). Základní jednotkou analýzy bylo vyjádření (tj. souvislá promluva jednoho politika ke konkrétnímu tématu). Bylo analyzováno celkem 1903 vyjádření.

Inzerce 
Byla získávána data o inzerci politických stran v období 12. 4.–13. 5. v osmi celostátních denících (LN, MfD, HN, Právo, Haló noviny, Blesk, Aha a Sport) a v jednom regionálním deníku (Brněnský deník). Základní jednotkou analýzy je inzerát. Celkem bylo zpracováno 561 inzerátů politických stran.

Tiskové zprávy 
Byly kódovány tiskové zprávy politických stran od 26. 4. do 13. 5. Celkem bylo zpracováno 260 tiskových zpráv.

Billboardová kampaň
 Základní jednotkou analýzy je billboard. Byly kódovány billboardy politických stran od 19. 4. Celkem bylo zakódováno 290 billboardů. 

Ohlasy v médiích
Základní jednotkou analýzy je článek, v němž se objevuje zmínka o straně nebo o celostátním lídrovi strany. Byla získávána data o článcích v osmi celostátních denících ((LN, MfD, HN, Právo, Haló noviny, Blesk, Aha a Sport). Celkem bylo zpracováno 2731 článků.
Předvolební mítinky
Do výzkumu bylo k dnešnímu dni zahrnuto 36 mítinků a dalších akcí, na nichž se voliči mohou s kandidáty setkat osobně.

Volební programy
Kvantitativní analýza volebních programů vychází z mezinárodně uznávané metodiky Comparative Manifesto Project, výzkumné skupiny, která se analýzami programových dokumentů zabývá od 70. let 20. století. Metoda je založená na kódování vět, resp. částí souvětí. Každé větě je přiřazena právě jedna kategorie z kódovací knihy. Kvantifikace větných celků pak umožňuje provést analýzu bez ohledu na konkrétní předvolební sliby a umožňuje stranu zařadit např. na pravolevé ose a určit ideologickou vzdálenost, která je mezi jednotlivými stranami.

Internetová komunikace
Do výzkumu byly zařazeny oficiální webové stránky a oficiální profily stran na sociálních sítích (Twitter, Facebook, YouTube). Dále byly zkoumány oficiální blogy stran a osobní weby celostátních lídrů. Celkem bylo analyzováno 37 různých webových stránek, profilů a blogů po dobu pěti týdnů.
II. Dílčí výsledky výzkumu: 

1) INTENZITA KAMPANĚ 

INTERNET

V letošní kampani se zvýšila intenzita přítomnosti politických stran ve všech významných internetových sítích, neumí je ale využít naplno. „Největší rezervy mají strany zejména v interaktivitě a ochotě reagovat na podněty a otázky jejich sympatizantů, popř. na kritiku oponentů,“ popisuje spoluator výzkumu Otto Eibl. „Absence interaktivity může být označena za graffiti styl. Politické strany updatují své webové stránky, statusy na Facebooku, Twitteru, nahrávají videa na YouTube, ale až na vzácné výjimky se neúčastní diskuse s těmi, kdo na jejich profilech zanechají zprávu,“ dodává. 

Strany se pohybují v prostředí, které k interaktivitě vybízí, ale nevyužívají toho. „Poměrně velké rozdíly nacházíme v oblasti aktualizace obsahu jednotlivých částí internetové prezentace českých politických stran. Obecně lze ale konstatovat, že na všech sledovaných sítích jsou nejaktivnější SZ a TOP09,“ popisuje Eibl.
	Prvek
	Výskyt prvku v prezentaci stran
	Teoretické maximum výskytu
	Z teoretického maxima využito (%)

	Kontaktní údaje
	34
	37
	92

	Vyhledávání
	17
	18
	94

	Odkazy ja jiné části téže stránky
	11
	25
	44

	Dotazník
	0
	0
	0

	Dotazník vytvořený uživatelem
	0
	0
	0

	Anketa
	4
	25
	16

	Anketa vytvořená uživatelem
	1
	25
	4

	Petice
	1
	25
	4

	RSS odběr
	30
	37
	81

	Videa na stránce
	20
	31
	65

	Materiál nahraný uživatelem
	6
	32
	19

	Fórum/diskuse
	16
	33
	48

	Sdílení materiálů návštěvníky
	27
	37
	73

	Aktualizace informací návštěvníky
	0
	0
	0

	Statusy
	16
	37
	43

	Privátní komunikace
	21
	37
	57

	Veřejná komunikace
	31
	41
	76


Tab. 1: Využití různých prvků internetové komunikace v rámci prezentace stran na internetu

Pozn. Číslo v prostředním sloupci udává teoretické maximum, kterého je možné dosáhnout v případě, že strana zařadí všechny prvky do dané formy prezentace. Od teoretického maxima jsou automaticky odečítány funkce, které s prezentací nesouvisí (typicky např. funkce vyhledávání na Facebooku).

2) NEGATIVNÍ KAMPAŇ
TV DEBATY

Probíhající kampaň bývá kriticky označována jako taková, v níž strany dávají přednost kritice soupeřů a útokům na ně. Na druhou stranu obhájci negativní kampaně tvrdí, že kritika soupeře je jedinou možností, jak upozornit na jeho nedostatky, a není nic špatného, pokud strany zároveň nabízejí vlastní konstruktivní program. 

Prostřednictvím analýzy strategie politiků a političek v debatách a v inzerci jsme zjišťovali, zda volí negativní kampaň jako svou klíčovou strategii nebo jako doplněk k prezentaci vlastního programu. Analýza vyjádření představitelů kandidujících stran v debatách (Tab. 2) ukazuje, že volí ve své kampani různý mix strategií. „Zatímco velké strany a Strana zelených jsou více kritické vůči svým soupeřům, menší strany se více zaměřují na prezentaci svého programu. Pozitivní prezentace vlastního programu však jednoznačně převažuje nad útoky u všech politických stran,“ popisuje Roman Chytilek.

	Strana
	Prezentace vlastního programu
 (% vyjádření)
	Útoky na soupeře
(% vyjádření)
	Obrana před útoky (% vyjádření)
	Hodnocení argumentů soupeře
(% vyjádření)

	ČSSD
	52,7
	26,6
	14,6
	5,6

	ODS
	52,9
	22,8
	16,3
	7,7

	KSČM
	69,7
	16,8
	6,9
	5,8

	TOP 09
	68,2
	13,0
	6,5
	11,7

	VV
	72,6
	13,1
	7,7
	6,0

	KDU-ČSL
	69,1
	13,2
	8,8
	8,8

	SZ
	54,5
	27,3
	6,8
	11,4

	SPO
	76,1
	10,9
	4,3
	8,7


Tab. 2: Strategie stran v televizních debatách

STRANICKÁ INZERCE

Poněkud odlišná je situace u inzerce v tištěných médiích. Mix pozitivních a negativních inzerátů volí ČSSD, ODS, KSČM a VV. Přibývá negativního obsahu, v případě ČSSD dokonce výrazně. Velmi časté jsou srovnávací inzeráty, kombinující kritiku soupeře s prezentací vlastního programu. Strany na sebe útočí různě silně. Nejsilnější negativní kampaň proudí oběma směry mezi ČSSD a ODS, slabší pak od ČSSD k TOP09 a VV a od VV směrem ke všem etablovaným politickým stranám. Část stran možnosti negativní inzerce vůbec nevyužívá.

	Strana
	Vlastní program (%) 
	Útoky na soupeře (%)
	Vlastní program i útoky na soupeře (%)

	ČSSD (N=231)
	16
	43
	41

	ODS (N=87)
	36
	34
	30

	KSČM (N=55)
	62

	29
	9

	TOP 09 (N=1)
	0
	0
	100

	VV (N=33)
	44
	9
	47

	KDU-ČSL (N=1)
	100
	0
	0

	SZ (N=0)
	0
	0
	0

	SPO (N=6)
	100
	0
	0


Tab. 3: Strategie stran v novinové inzerci (analyzovány pouze inzeráty, obsahují buď zmínky o programu strany, nebo útoky na soupeře).

PŘEDVOLEBNÍ MÍTINKY

Celkové vyznění mítinků politických stran je možné považovat za pozitivní (viz Graf 7). „To ale neznamená, že by zde nedocházelo k výpadům proti politickým soupeřům. Naopak. Z jednotlivých vystoupení si ale návštěvník neodnáší jen vizi temné budoucnosti, ale i různobarevnou pozitivní vizi, již slibují jednotlivé strany,“ popisuje Otto Eibl.
Podle předběžných výsledků analýzy jsou hlavními tématy mítinků otázky spojené s ekonomikou, sociálním systémem, zdravotnictvím a korupcí. Zajímavé je, že téma korupce se téměř výhradně objevuje v oblasti „pozitivního řešení“, a ne v oblasti negativní komunikace. Další témata jsou pak spíše okrajová a (alespoň pro velké strany) nedůležitá. Menší strany se snaží komunikovat i témata mimo hlavní proud: Zelení např. kladou důraz na ochranu životního prostředí a komunisté kritizují stav politické kultury obecně. Všechna témata jsou komunikována jednak skrze kritiku oponentů a jednak skrze představení vlastních řešení. Poměr mezi kritikou a pozitivní/konstruktivní nabídkou se mezi stranami příliš neliší a je vyrovnaný. Výjimkou jsou pouze KSČM a SPOZ, u nichž kritika v komunikaci převažuje. 
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Graf 1: Celkové vyznění mítinků
	
	Poměr negativita/pozitivita
	

	
	celkově pozitivní
	převážně pozitivní
	neutrální
	převážně negativní
	celkově negativní
	nelze určit
	Celkem

	Strana
	ODS
	5
	3
	4
	2
	0
	0
	14

	
	ČSSD
	6
	6
	3
	2
	1
	1
	19

	
	KSČM
	1
	4
	7
	4
	0
	1
	17

	
	TOP09
	6
	2
	1
	0
	0
	2
	11

	
	KDU-ČSL
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	
	SZ
	2
	1
	0
	2
	0
	0
	5

	
	VV
	0
	0
	1
	1
	0
	0
	2

	
	SPOZ
	0
	2
	0
	0
	0
	0
	0

	Celkem
	
	20
	16
	17
	11
	1
	4
	69


Tab. 4: Celkové vyznění mítinků
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Graf 2 a 3: Frekvence výskytu pozitivních/negativních zmínek/kritik o tématu

Zájem o mítinky ale nebývá příliš velký – většinou se sejde maximálně několik desítek příznivců strany, až na výjimky (typicky např. akce KSČM na 1. máje) nejde o masové akce. Za problémem malé návštěvnosti stranických předvolebních akcí může být i jejich slabá propagace. V místě konání často ani místní obyvatelé nevědí, že má k akci dojít,  a není výjimkou, že strany mítink bez odvolání zruší, popř. o několik hodin posunou. Návštěvníci těchto akcí jsou pak spíše náhodní kolemjdoucí než sympatizanti strany, kteří se přišli potkat s jejich kandidáty.

PROGRAMY POLITICKÝCH STRAN

Rozdíly mezi jednotlivými politickými stranami nemusí být tak velké, jak by se mohlo podle předvolební rétoriky zdát. „České politické strany se ideologicky sbližují, bez ohledu na konkrétní předvolební sliby, které analýza nezohledňuje,“ uvádí Otto Eibl. Největší ideologická vzdálenost mezi stranami byla naměřena v roce 2002, kdy rozdíl mezi ODS a ČSSD na ose (-100:100) činil bezmála 50 bodů. Dnes je rozdíl méně než třetinový, a dosahuje tak úrovně 15 bodů. 

„V praxi to pak znamená, že většina českých politických stran ve svých programech přináší vyvážený mix pravicových a levicových hodnot, resp. opatření,“ říká Otto Eibl. „Pravicové strany tak skrze jejich programy nekomunikují ryze pravicová témata, naopak přinášejí poměrně velkou část politik, které jsou obvykle připisovány levici. U levicových stran je tomu logicky naopak,“ dodává Eibl.

	
	ODS
	ČSSD
	KSČM
	TOP09
	KDU-ČSL
	SZ
	VV

	1996
	17,5
	0,19
	-3,4
	n/a
	5,56
	n/a
	n/a

	1998
	30,28
	0,26
	-9,44
	n/a
	-6,11
	n/a
	n/a

	2002
	40,04
	-10,18
	-14,51
	n/a
	8,29
	n/a
	n/a

	2006
	13,71
	-7,14
	-17,91
	n/a
	9
	-3,44
	n/a

	2010
	15,10
	1,29
	-22,22
	9,12
	-0,11
	-0,79
	-1,24


Data z let 1996–2002 jsou citována z knihy Mapping Policy Preferences II autorů H.-D. Klingemanna, A. Volkens, J. Bara a I. Budge (Oxford University Press, 2007), data z let 2006–2010 pořídili výzkumníci z Katedry politologie FSS MU.

Tab. 5: Ideologická vzdálenost českých politických stran na levopravé ose
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Graf 4: Ideologická vzdálenost českých politických stran na levopravé ose
